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Novita Chi cerca 5 milioni di dollari e chi si accontenta di 150 mila euro. Dal «bugiardino» online, alla cucina italiana esportata in Giappone

Start-up Quando da un’idea nasce I'impresa,

Un giomo all'«Arena meeting» organizzato da Intesa Sanpaolo. Fino al faccia a faccia tra dnventori» e investitori
Da Salemo e dagli Usa per cercare i fondi necessari a far partire il progetto. Dodici finalisti, business e bocciature

DI STEFANO RIGH!

II'inizio erano quasi duecento.
Quando si sono presentati nel-
la sala di Banca Imi la scorsa
setfimana erano rimasti in 12,
otfo italiani. Tutti a caccia di soldi per §i-

John Dilts, fondato-
_re di Maverick An-
gels, sede vicina a
Malibu, arrivato a
Milano come un
rabdomante in cer-
ca di talenti: «Non

nanziare la lore idea meravigliosa. Sono ¢'B una ricetta per il Corporate bl
stati messi davanti a una platea di privat SUCCESS0, € N0N na- “.TIGSPO'\SE e
investitori e fondi di venture capital e in VIgare, provare comn- d! !'. 5P, lﬁlae_tam

cinque minuti, meglio se in inglese, han-
no dovito sparare tutte le loro cartucce
per convincere l'auditorio della bontd
del progetto. Qualche diapositiva e poi i
quesiti. L'incontro tra domanda & offerta
& avvenuto sotto gli occhi di tutti, al ter-
mine di un percorso iniziato online
{(wwuw.startupbusiness.it ).

«Per una banca come la nostra — dice
Gaetano Micciché, padrone di casa e re-

tinuamente a capi-

re da che parte sof-

fia 1 vento per iro-
vare la rotta giustar. Provare e riprovare,
Come ha fatio Daniele Galiffa con Visual-
Sport, respinio a setiembre e ora arrivato
in finale, oppure Giovanni Segni che con
PorcoVino vuole portare Valimentare ita-
liano sulle tavole dei giapponesi, o Carlo
Licciardi, 25 anni di Potenza con base a

Fondi

sponsabile del corporate banking di Inte-  Boston la cui Ihsii vuol far concorrenza il

sa Sanpaolo — favorite gli interventi nel-  ad Amplify, mentre Ivan Porro, ingegne- John Dilts K
le start up e un do-  re genovese, cura I'ansia via telefono con di Maveric
vere che sentlamo  Nostressphone e Roberto Lattuada che Angels

molto forte. Selezio-
ne, formazione e co-
municazione $ono
passaggi obbligato-
Ii per ambire a sco-
prire le Apple, le
Google e le Nokia
di domani».

In sala, non solo
gli vomini di Inte-
sa. A tirar le fila

con Youbiquitus si propone di rscrivere
i bugiardini farmaceutici, digitalizzando
iclienti di Big pharma. Progetti concreti,
sebbene il web sia essenziale per la loro
realizzazione. Ma lo & anche per I'ameri-
cano Trunity, che per far concorrenza a
Facebook chiede 5 milioni di dollari, For-
se troppi, di questi tempi.
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Guida turistica virtuale
William Liani presenta Voyager

«ll telefonino diventa macchina del tempo»

5

ci di Pompel ed Ercolano, la Valle dei Templi

di Agrigento, le piramidi di Giza in Egitto, il :
Partenone di Atene, Gerusalemme, le rovine :
di Macchu Picchu in Pert o di Palenque in :
Messico e vederli ricomporsi nello schermo
che tenete in mano come duemila anni fa. }
Un'illusione ottica del tutto digitale, che fra- :
sforma lo smart-phone in una sofisticata gui- :
- daturistica che non solo spiega com’era quel :
posto nel momento del massimo splendore, :
ma lo fa vedere. F se si sposta l'inquadratura, !

limmagine si aggiorna.

caricare un‘applicazione sul proprio |
smart-phone. Inguadrare il Colosseo se :
siete a Roma, ma anche i siti archeologi- :

Scherzando ma non troppo, William Liani
I'ha detto: «Vogliamo trasformare il telefono !
¢ ‘cellulare in una macchina del tempoy. Non
: sappiamo se la sua llusioNetwork, basata a
Roma, ¢i riuscira, ma di certo Voyager, questo |
il nome dell'applicazione, & un programma :
dal grande potenziale di utilizzo, soprattutto ;
in ltalia. Il business-plan prevede if raggiungi- :
mento del punto di pareggio gia fra il primo :
e il secondo trimestre def 2011 e una crescita
i esponenziale del fatturato a fronte di costi
i pressoché stabili. !

«ll grande vantaggio di Voyager rispetto a :
tutti gli altri concorrenti — ha sottolineato !
i Liani ~ & il sistema di geolocalizzazione in-. :

corporato, oltre agli altl margini di crescita
possibili. Per sviluppare un nuovo sito archeo-
logico bastano tre mesi». lllusionetwork cer-
ca 350 mila euro, il 23 per cento dei quali da
destinare a promozione e il 41 per cenio a
costi operativi, Per la exit strategy, fra cinque
anni, le possibifita sono tre: 'acquisizione da
parte di un grande gruppo, la quotazione in
Borsa o la riacquisizione da parte del manage-
meant, oltre a Liani, Fabrizio Terranova e Ga-
briele Leonardi — i due fondatori — e il pro-

i grammatore Luca Bassanini. Un piano concre-

to, non un'illusione,
: 5.RIG.
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«Una Rete di indirizzi e di relazioni online

E a strada per il successo pud passare per |

un biglietto da visita. Ne & convinta Sara :
£ BonOmedli da Lovere, provincia di Berga- :
mo. Che dopo essersi rigirata tra le dita un !
i lia ¢i sono 22 milioni di potenziali clienti, 45
¢ milioni in Gran Bretagna, 43 milioni in Francia :
i no e Linkyourcard perl'estero, Due contenito-

I numeri del business-plan presentato nella :
sede di Banca Imi disegnano un futuro di suc- :
€£550: a fronte di un risultato negativo per 200
: mila euro nellanno in corso, gia nel 2011 st :
i chiudera in utile, si arrivera a fine 2014 ad un
fatturato atteso di 1,45 milioni di euro, costiin
riduzione a 115 mifa euro (sono 275 mila que- :
st'anno), e risultato netto a 1,335 milioni di eu- ;

qualsiasi higlieito da visita & stata folgorata
dal possibile sviluppo: creare un'azienda un

po’ hardware e un po’ software, mixando old e :
new ecanomy e diventare ricca e famosa. f la- :
to hardware & nei biglietti da visita veri e pro- :
pri, che si possono gia ordinare su Internet :
con un elevato livello di personalizzazione e :

vengono consegnati a casa in una decina di

giomi. Poi, ¢'2 I'aspetto potenzialmente pill in- :
teressante, perché il biglietto resta onfine e di- :
venta parte di una rete, di un social network in

divenire. It progetto funziona — assicura Bo-
nomelli — il prodotto ha qualith e non cisono :
competitor al momento. Serve un‘azione di :
rharketing virale per farlo conoscere. Ma in Ita- :
: Bonomelli ha infatti presentato un'idea e due

e 29 milioni in Spagnas.

ro. Tutio semplice? Agli investitori presenti in
sala il progetto & piaciuto (ma da qui al finan-
ziamento ne corre...), anche se in diversi han-
no evidenziato un punto debole del progstto.

marchi, Bighettidavisit@are per il mercato italia-

ri per it medesimo contenuto, Un etrore grave,
a sentire gli osservatori, ma faciimente rime-
diabila. Cosl resta il sogno di Sara, semplice e
possibile, arrivare fra 5 anni a vendere i suoi
biglietti da visita a un big del settore intemet.
Chi? Vistaprint 0 Google, naturalmente,

5. RIG.
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Pil sicuri sulie dues ruote
Antonio Pietrosanto

A

«ln moto con

le sospensioni

intelligenti»

agli investitori, sulle «sospensioni intelligenti.

L'idea non & pits un progetto. |l prodott esi-
ste, & testabile, si monta facilmente su qualsiasi
motocicletta con una seduta di tre ore dal mecca-
nico. L'idea forte & nel software a cul la parte mec-
canica & collegata. Perché if software analizza in |

lla base c'® la passione per le due ruate, :
Molta passione. E molto studio, anche. ;
Perché quella di Spring off & anzitutto, la
storia del primo spin-off delfuniversita di Saler- :
no. Un paio di professori, Antonio Pietrosanto e~
Roberto Parente, tre studenti: Gerardo Acocella, ;
Rosario Anchini, Paclo Sommella, E via. La passio- :
ne si & focalizata sulle sospensioni, anzi, come :
sottolinea Pietrosanto durante la presentazione :

tempo reale le condizioni di guida e di carico & :
permette alla sospensione una prestazione pili
adeguata alle condizioni di guida che si traduce :
in maggior tenuta di strada, pill comfort, maggio- :
! 13 perd con 'aumentare dei volumi. Cercana 1,3

re sicurezza al momento della frenata.

Non & it sogno di un gruppo di amici. Spring :
off oggi lavora in partnership con la tedesca :
Bmw e sta proponendo un accordo di distribuzio-
ne al gruppo Andreani. «Perché noi puntiamo ad :
¢ entrare nell'after market — spiega Pietrosanto :
—eil gruppo Andreani & uno dei maggiori attori
sul mercatos. Una scelta rischiosa, secondo gliin- :
vestitori presenti a Milano, perché l'after market :
¢ terreno difficile ed affollato, che pud diventare :
ostaggio dei piccoli negozianti o delle catene di

distribuzione. Ma a Salerno non ¢ badane. Sono
convinti della bonta del prodotto, capace di sca-
vare la differenza rispetto ai concomenti anche
se il prezzo non & hasse: 3.700 euro, che diminui-

mifioni di euro, in due tranche da 800 e da 500
milioni e stimanc che fra 5 anni la societa possa
valere 12 mifioni di euro. Pili che una accelerazio-
ne, unimpennata. - :
A quel punto, nel libra dei desider], due le pos-
sibili vie d'uscita: I'acquisizione da parte di una
industria motociclistica oppure la quotazione sul
mercato della Borsa di Milano.
5. RIG.
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