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Piattaforme digitali, social network, ma anche prodotti tecnologicamente
all'avanguardia e impatto zero. Cosi le migliori start up scelte da Intesa Sanpaolo
puntano a conquistare i rispettivi settori di mercato | marcello Conti

e 14 idee che hanno vinto

hiinteriors

reare un prodotto di alta tecnolo-
_/gia ma estremamente confortevo-
le. E questa I'idea di Hi-Interiors, spin-
off tecnologicamente all’avanguardia di
Detamobili, impresa attiva dal 1997 nel
settore dell’arredamento.«Siamo stati
abili a coniugare tecnologia e manua-
lita artigianale», racconta Ivan Tallari-
€0, 26 anni, amministratore unico della
societa fondata nel 2008. Lesordio as-
soluto di Hi-Interiors ¢ stato lo scorso
aprile durante il Salone del mobile di
Milano quando ha presentato al pub-
blico Hi-Can, High fidelity Canopy,
interpretazione neo-contemporanea
e hi-tech del classico letto a baldac-
chino. Per le sue particolari caratteri-
stiche tecnologiche, Hi-Can necessi-
ta di un’esposizione costante.«Stiamo
lavorando per costruire un network
che ci permetta di esporre il nostro
prodotto nelle migliori piazze, Mila-
no, Londra, Mosca, Dubai», continua
Tallarico. Aoggi € stato consegnato un
solo modello di Hi-Can, in Russia, e il
portfolio ordini ¢ fermo a dieci pezzi,
ma Tallarico rimane fiducioso: «Ancora
non abbiamo firmato ma la catena di
alberghi di lusso e casind Hard Rock
Hotel ci ha chiesto un preventivo per
300 pezzi destinati a due strutture in
costruzione a Dubai e Abu Dhabi».

s, VOgliamo ridurre 'inqui-
e namento e le dispersio-
ni del consumo di energia»,
EB spiega Francesco Vitali, 36
sswmons  anni, direttore commerciale
marketing di Ebp solutionts, acroni-
mo di Enlighten a better Planet, azien-
da fondata nel 2009 da Giuseppe Ba-
gnarelli, Marcello Ragnolini e Luigi

Desiderato, rispettivamente 50, 67 e
50 anni. Inserendo un microproces-
sore di ultima generazione, all’'inter-
no delle schede che gestiscono 1 punti
luce (ballast), Ebp punta a diminuire
gli sprechi energetici utilizzando com-
ponenti elettromeccanici per gestire
I'accensione, lo spegnimento e la re-
golazione delle lampade per illumina-
zione. Attualmente sono disponibili le
prime tre configurazioni del prodot-
to ballast EB93: base, Plus e Dimmy, e
negli Stati Uniti stanno per lanciare il
secondo progetto ballast per lampade
SAP250/400. «Nel 2010 realizzeremo
1 primi profitti e calcoliamo di vendere
sul mercato spagnolo e italiano circa
60mila pezzir.

«'-—}éSmartRM

Siamo un servizio virtuale basato sui
social network per condividere con-
tenuti con i propri contatti in modalita
protettar, spiega Filippo Chiariglione,
35 anni, amministratore unico e co-
fondatore assieme al padre Leonardo,
classe 1943, e a Giacomo Cosenza, 49
anni, di SmartR M, azienda di softwa-
re fondata nel 2007 ma operativa dalla
meta del 2008. Il software SmartRM,
al momento un plug-in del browser
Firefox, trasforma i file confidenziali
nel formato protetto MPEG-21. «Solo
le persone abilitate all’accesso potran-
no aprire il file e vederne o stamparne
il contenutor, continua Chiariglione.
In seguito all'investimento del fondo
di venture capital dSeed, che ha con-
tribuito al capitale con circa 200mila
euro, SmartRM punta a completare i
progetti iniziati lo scorso anno ingran-
dendo il proprio team di sviluppo,am-
pliando la gamma di formati supportati
ed estendendo la propria piattaforma a

tutti i sistemi operativi e cellulari. Nel
2008 e 2009 non ha realizzato profit-
ti, «ma nel 2010, chiuderemo i primi
contratti con un ricavo previsto di circa
150mila euron.

@ glossom

Per 1 profitti dovremo attendere fi-
no al secondo semestre del 2010,
quando, attraverso servizi premium e
partnership di brand, registreremo i
primi risultati», spiega fiducioso Piero
Rivizzigno, 54 anni, presidente e fon-
datore di Glossom, social network gra-
tuito, ma accessibile esclusivamente su
invito, dedicato ai visual creatives. At-
tualmente Glossom conta piti di 4mila
utenti di cui oltre il 70% fuori dell’Ita-
lia, «ma siamo on-line solo dallo scorso
apriler, c1 tiene a precisare Rivizzigno.
Attraverso un tool specifico, il Visual
curator, i professionisti del mondo cre-
ativo possono organizzare a piacimento
la loro pagina di profilo promuoven-
do e distribuendo sul web la loro per-
sonale collezione di testi, immagini e
video. Ma anche cercare collaboratori
per i propri progetti e trovare ispira-
zione dai contenuti della comunita. Da
gennaio ¢ aperto al pubblico con un
nuova versione, un nuovo look&feel e
una nuova architettura di navigazione
incentrata sul social object della colle-
zione, «Un contenitore innovativo che
speriamo aiuti le collaborazioni di la-
voro nell’era digitale»

MARINASOFTWARE

"
Con un investimento in- g
ziale di 2 milioni di euro, %
Marinasoftware, ¢ il primo cir-
cuito dedicato al turismo nautico del
Mediterraneo. «Puntiamo a realizzare
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gia nel primo anno di attivita un fat-
turato di oltre 850mila euro fornendo
ai porti-marina una serie di potenziali
servizi per gestire meglio 1 flussi turi-
stici», afferma sicuro Daniele Fogliarini,
42 anni, direttore generale del Grup-
po Partners Associates. Marinasoftware,
societd non ancora costituita ma gia
operante come impresa, nasce lo scorso
febbraio quando il Gruppo PA. entra,
con una partecipazione di minoranza,
in Kyklos, societa di servizi fiorentina
attiva da anni nel settore della gestione
porti-marina e cantieri refitting. Se-
condo gli analisti del settore, gli incre-
menti del mercato del turismo nautico
dovrebbero raddoppiare nei prossimi
cinque anni garantendo ampi margi-
ni di crescita alla realtd Marinasoftwa-
re. «Convinti della bonta del progetto,
tutti gli attori hanno deciso di credere
in Marinasoftware, rinunciando, im-
prenditorialmente, a una piccola parte
del proprio per costituire un progetto
piu grande».

LINARI

n’affermata realta nel campo della
realizzazione di apparecchiature
speciali, ad alto contenuto tecnologico,
per scopi industriali e scientifici ope-
rante a livello internazionale. Fondata
nel 2003 da Stefano Linari, 32 anni,

pic

ora amministratore unico della socie-
ta, con esattamente 10mila euro (i mi-
nimi necessari per legge a costituire
una srl), oggi, Linari Engineering ha
raggiunto i 220mila euro di fatturato
registrando un aumento del 20% ri-
spetto al 2008. «Per il 2010, grazie ai
massicci investiment del 2009 (nuova
sede, nuovo personale e nuovi prodot-
ti) dovremmo raggiungere un fatturato
di quasi 400mila eurow, confida Linari,
consapevole che per migliorare ulte-
riormente i risultati bisogna puntare
sullo sviluppo di nuove tecnologie e
sulla collaborazione con le universita.

icki..

1 momento non possiamo comu-
icare dati finanziari perché siamo

in trattativa con un grande investitore
straniero. A realta piccole come la no-
stra serve un partner forte, per stupire
il mercato e internazionalizzarsi, sfrut-
tando al massimo il webn, spiega Chiara
de Caro,29 anni, fondatrice di Pickwi-
cki, social network per lettori, librerie
ed editori. «Nel primo anno non ab-
biamo superato il breakeven point ma
abbiamo comunque registrato elevati
introiti grazie alla pubbliciti», conti-
nua de Caro. Il progetto Pickwicki (il
nome ¢ un omaggio al Circolo Pickwick
di Dickens) nasce dalla consapevolezza

dei profondi cambiamenti in atto nel
mondo dell’editoria libraria che, negli
ultimi anni in maniera sempre piti evi-
dente, si ¢ trovata a vivere un periodo
di forte crisi a causa di nuovi modelli
di distribuzione. Il modello di business
sviluppato si basa su servizi alle librerie
e vendita on-line utilizzando le singole
librerie come magazzino, «Siamo il pri-
mo progetto italiano web 2.0 dedicato
al mondo dell’editoria e senza alcuna
campagna di marketing Pickwicki ab-
biamo superato i mille utenti iscritti e i
15mila visitatori unici al mese».
@ fondatore e ceo, Fhoster
FHOSTCER N 2 . .
punta a distribuire sistemi
di informazioni alle piccole aziende at-
traverso una piattaforma web, Livebase,
che consente di sviluppare e rendere
immediatamente disponibili su inter-
net applicazioni di database aziendali
anche molto complesse. Rispetto agli
strumenti di collaborazione tipici del
web 2.0, le applicazioni che ¢ possibi-
le creare con Livebase consentono di
condividere in modo sicuro anche dati
strutturati (un vero database relaziona-
le) che gli utent registrati possono ali-
mentare e interrogare, con diritti asse-
gnati, avendo la certezza di lavorare su
informazioni aggiornate in tempo rea-
le. «Nella prima meta del 2010 offrire-
mo ai partner che ne faranno richiesta
la possibilita di utilizzare gratuitamente
la piattaforma (in versione restricted
beta) in cambio di feedback e sugge-
rimenti e nella seconda meta dell’anno
sard possibile iscriversi autonomamen-
te (e ancora gratuitamente) alla ver-
sione Beta pubblica», spiega Leonforte.
Linizio delle operazioni commerciali
richiedera il reperimento di ulterio-
re capitale di rischio ed ¢ attualmente
pianificato per I'inizio del 2011.

zienda web costitu-
ita nel 2008 da An-
tonio Leonforte, 44 anni,

©sounbpAY

ive artist a Chance». E il motto
di Sounday, piattaforma web che
consente agli artisti di fruire, in manie-
ra digitale e in modalita self-service, dei
servizi di produzione, distribuzione e
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